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Jak lokalizacja
wptywa

ha sukces
wydarzenia?
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I.okullzacju NIE jest
najwazniejsza.

... alle bardzo czgsto
ecyduje o wszystkim!
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3 biedy

wybor wizualny zamiast funkcjonalnego, brak myslenia o doSwiadczeniu.
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Kazda lokalizacja moze dziatac

TYPY LOKALIZACJI

MIEJSKIE, OUTDOOR, WIELKOSKALOWE,
KONFERENCYJNE NIESTANDARDOWE MASOWE




3 warstwy dobrej lokalizaciji

FUNKCJA

DOSTEPNOSC
LOGISTYKA
PRZEPLYW

DOSWIADCZENIE

EMOCJA
KLIMAT
STORYTELLING

KPI
MARKA
RELACJE
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3 warstwy dobrej lokalizaciji

FUNKCJA

DOSTEPNOSC
LOGISTYKA
PRZEPLYW



FUNKCJA
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FUNKCJA
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FUNKCJA

*

TOTAL GUESTS =300

223 seats
(74% sitting ratio)

14 standing places
(4,6 % standing ratio)

8 pax rectangular table high, white or black
(tbe),
240x80 cm, height: 110 ecm
4 pax rectangular table high, 1,2x80 cm, height:
110 em

2 pax square table high, 60x60 cm, height: 110
cm

10 pax rectangular table 240x80

cm,
height: 75 cm (tbc)

6 pax round table 2 160cm,
height: 75 cm

4 and 3 pax square table, 80x80 cm, height: 75
cm
2 pax square table, 60x60 cm, height: 75 cm

2 pax round table, 60x60 cm, height: 112 cm

Bar stool with backrest

Chair, white plastic, White woaden
chair, Rounded chair, White plastic,
Black plastic

4 pes - 32 ppl
4 pcs— 16 ppl
7 pes— 14 ppl

4 pes — 40 ppl

9 pes — 54 ppl

6+5=11pcs -39 ppl
14 pes - 28 ppl

7 pcs— 14 ppl

40 pes

16+17+48 +100 +12
=193 pes
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FUNKCJA
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3 warstwy dobrej lokalizaciji

DOSWIADCZENIE

EMOCJA
KLIMAT
STORYTELLING



DOSWIADCZENIE

v SCENOGRAFIA
v BRANDING

v CATERING

v ROZRYWKA

- v ZAANGAZOWANIE - TEAM
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3 warstwy dobrej lokalizaciji

KPI
MARKA
RELACJE



WARTOSCI




- Lokalizacja to nie tto.
Dane branzowe To narzedzie wptywu.
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\ /
~ - - /, — iy
/ N
[ ~60% \, zapamietuje przestrzeh bardziej niz agende
\\ y,
e s ~ -~ \
/ \ Zle zaprojektowany flow moze obnizyC
[ ~30% ol Lty Y
° ] satysfakcje uczestnikdw
\ \ /
QT 200 Ewesa

Y e T, "V o *na podstawie raportow branzowych EventMB, Freeman, Cvent oraz doswiadczenia projektowego Ewesa
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Najlepsze
miejsca
rozumiejq
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Event

zaczyna sig
od decyzll
o miejscu.




Brand & Customer
Experience Agency

something
great!
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DZIEKUJE
ZAUWAGE

Brand & Customers Expirience Agnecy
Ewesa | Do something great

Karolina Olszanowicz
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